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治体・公的

＜凡例＞ 

①外展示会

③国際取引

⑤人材育成

⑦市場調査

ＰＰの影響

必要とする

外展示会出展

輸入では、

集・提供(33

海外進出

よる初動経費

ＴＰＰが締

占め、プラス

8.6%)より高

機関による

出展支援 

コンサルテ

の支援  

、情報収集

について 

る支援策と

展支援(21.

、補助金や

3.3%)などが

・展開では

費の支援(2

締結された場

スの影響が見

高い結果とな

る支援につい

     

ティング 

     

集・提供  

しては、輸

4%)などが上

融資制度に

が上位に上が

、市場調査
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⑧その他
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による初動経
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が上位に上
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った。 

経費の支援(
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いての商談
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影響はない
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動経費の支援

提供(28.6%

市場調査、情

助金や融資制

(71.1%)が多

響が見込まれ
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%)、海

情報収

制度に

多数を

れる
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